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Dnesni déti bezesporu ovlivni v budoucnu vyvoj celé nasi spolecnosti.
Proto je potreba znat jejich nazory, postoje, Zivotni styl ale i medialni
chovani a vybavenost, jelikoz média jsou soucasti jejich kazdodenniho
Zivota. Pravé na tato témata se od letosniho roku zamérilo rozsireni
Vyzkumu Zivotniho stylu (LSS), ktery je soucasti peoplemetrového
vyzkumu jiz od roku 2002 a poskytoval doposud kontinualni LSS informace
pouze o respondentech starSich 15 let. V prvni fazi tohoto détského
rozsireni (4-14) bylo dotazano celkem 800 déti, ztoho 296 na panelu a
504 mimo panel, aby byl zajistén prvni dostatecny datovy zdroj. Pravé
z néj jsou Cerpany informace uvadéné v této zpraveé.

Vlastni pokojicek nebo dohromady se sourozencem ma dnes jiz témér kazdé dité (88 %) a
tento trend postupné roste. Mezi zakladni vybaveni détskych pokojickd patfi zejména
knihovna (82 % déti s pokojickem), prehrava¢ CD (56 %), mobilni telefon (55 %) a radio
(54 %). Televize se nachazi jiz skoro v poloviné détskych pokojickl (48 %) a pocitac
s pfipojenim na internet nalezneme v pokoji¢cich vice nez Ctvrtiny déti ve véku 4-14 let
(28 %). Az na vyjimky (napf. u herni konzole a PC s pripojenim na internet) neni rozdil ve
vybavé pokojickll chlapcll a dévcat. S vyjimkou knihovny a televize ovliviiuje vybavenost
pokojickdl socioekonomicky status rodiny a samozfejmé vék déti. Pritomnost média
v détském pokojicku ma silny vliv na celkovou medialni konzumadi déti, to potvrzuji vSechny
svétové vyzkumy a nejinak je tomu i v pripadé LSS. Tento vztah je zasadni v pripadé Casu
straveného na internetu.

Graf 1: Vybavenost détskych pokojickii
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Zdroj: LSS Déti 2008 — Mediaresearch, ATO 2Q 2008 (N=800)
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Déti a jejich volny cas

Déti ve véku 10-14 let Ize rozdélit do tFi rliznych skupin podle toho, jak travi svij volny cas.
Zvlastni kategorie technologicky zamérenych déti (38 %) je orientovana prevazné na pocitac,
internet, mobilni telefon a ¢innosti s nimi spojené. Tyto déti vSak hodné sleduji i televizi.
Stejné velkou skupinu tvori déti orientované na tradici (38 %). Ty travi sv{ij ¢as doma i
venku s kamarady, pocitate a moderni elektrotechnika je pfiliS nezajima. Posledni skupina
déti (24 %) je orientovana na znalosti a dovednosti, jsou vyjimecni tim, Ze pravidelné travi
Cas sportem nebo hranim na hudebni nastroj a dalSimi Cinnostmi rozvijejicimi jejich duchovni
osobnost. Jsou vsak i technologicky zdatné, ovSsem netravi u pocitace tolik ¢asu.

Televize a ostatni média

Déti, které maji televizi ve svém pokojicku, ji sleduji o 20 minut vice nez déti, které tak
snadny pfistup k tomuto médiu nemaji. Televize stale zlstava nejdominantnéjsSim médiem, i
kdyZ obliba internetu zejména u déti s PC v détském pokaji je jiz s televizi zcela srovnatelna.
Televize je stale médium, o kterém déti nejCastéji hovori se svymi kamarady a také si ji
nejCasté&ji vyberou, pokud chtéji napéti nebo zahnat nudu ¢i dobre se pobavit.

Radio patfi k pomérné standardni vybavé détskych pokojickl. Primérna doba konzumace
tohoto média je 39 minut denné a roste s vékem déti. Hudbu poslouchaji déti zhruba 52
minut denné a jeji obliba roste s vékem jesté strméji nez obliba radia.

Knihy, které jsou v dnesni dobé chapany vétsinou rodic¢li jako jedno z nejhodnotnéjsSich ze
vSech médii, naopak dnesni déti vnimaji jako jednu z nejnudnéjSich Cinnosti. Pokud se jiz
Cetbé vénuii, stravi s ni 34 minut v pfipadé chlapcll a 45 minut denné v pfipadé divek.

Graf 2: Kolik ¢asu vénujes obvykle nasledujicim cinnostem v den, kdy se témto ¢innostem
vénujes?

B Total ®Chlapec & Divka

120
06
104 °lo1
100
80
z
g 60 52 5154
E ' 45
& 39 39
£ 40 34 36
aa I
o 24 21
20
0 ; k-
Sledovani Sledovéni Poslech hudby Cetbaknih  Poslech radia Internet Cetha/
televize videaa DVD prohlizeni
casopisu

Zdroj: LSS Déti 2008 — Mediaresearch, ATO 2Q 2008 (N=800)
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Déti a informacni technologie

VétSina Ceskych déti ve veku 4-14 let ma dnes pristup na internet (75 %) a vice nez polovina
déti (57 %) ma pristup na internet také z domova.

Vétsina z déti, které maji pristup na internet, jsou denni nebo tydenni uZivatelé (62 %).
V priiméru stravi dit€, které ma pfistup na internet, prohlizenim webu 34 min denng, avsak
déti na druhém stupni ZS jiz travi na internetu témér hodinu (56 min). Zcela zasadni vliv na
dobu stravenou na internetu ma pritomnost internetu v détském pokoji, pokud ma dité
pfistup kinternetu v détském pokoji, strdvi na ném primérné 72 min. Nejcastéji déti
vyuzivaji internet jako zdroj zabavy, komunikace a informaci. Internet je détmi povaZzovan ve
srovnani s ostatnimi médii za hlavni zdroj aktualnich informaci a také hlavni zdroj pro
rozSifeni jejich znalosti.

Déti a reklama

S narUstajicim vékem déti klesa jejich zajem o sledovani reklamy - az polovina déti ve véku
od 13 do 14 let deklaruje, Ze nema rada sledovani reklamy. Nejoblibené&jSim médiem détské
skupiny — na reklamu v televizi se nejradéj kouka az 56% détské populace ve véku 4-6 let.
Obliba televize jako reklamniho média se s rostoucim vékem déti presouva spise do ¢asopist.
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Doplnujici informace:

Spolecnost Mediaresearch (www.mediaresearch.cz) je vyznamnou vyzkumnou agenturou
s Sirokym portfoliem sluzeb v oblasti realizace marketingovych a medialnich vyzkumd, zpracovani a
analyz dat, marketingového poradenstvi a vyvoje software. Je realizatorem tfi z nejrozsahlejsich
medialnich vyzkuml v Ceské a Slovenské republice - Elektronického méfeni sledovanosti televize
(peoplemetry) v CR, Vyzkumu navstévnosti a sociodemografie internetu v CR (NetMonitor) a SR
(AIMmonitor) a Monitoringu reklamnich vydajd v médiich (Admosphere) a na internetu v CR
(AdMonitoring).
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